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시작하기 전에….. 

• 책을 한 권 읽은 사람이 가장 위험한 사람 
내가 생각하는 것은 반드시 옳은 것은 아니라는 겸손 

내가 가진 기준이 모든 이에게 적용되는 것은 아니라는 겸손 

내가 알고 있는 지식은 모든 지식의 극히 일부라는 겸손 

내가 상처입는 상황이 모두 상대방 잘못은 아니라는 겸손    
<딕 티비츠, 용서의 기술> 

 

• 먼저 인간이 되어라! 

   (修身齊家治國平天下) 

                 <大學, 八條目> 
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Westminster Abbey 
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"죽음을 맞으며 깨달은 한 가지 진실" 
 

나 자신 내가 젊고 자유로워서 상상력에 한계가 없을 때  
나는 세상을 변화시키겠다는 꿈을 가졌다. 
좀더 나이가 들고 지혜를 얻었을 때 나는 세상이 변하지 않으
리라는 것을 알았다. 그래서 내 시야를 약간 좁혀 내가 살고 
있는 나라를 변화시키겠다고 결심했다. 그러나 그것 역시 불
가능한 일이었다. 
황혼의 나이가 되었을 때 나는 마지막 시도로 나와 가장 가까
운 내 가족을   변화시키겠다고 마음을 정했다. 그러나 아무것
도 달라지지 않았다. 
 

이제 죽음을 맞으며 누운 자리에서 나는 문득 깨달았다.  
만일 내가 내 자신을 먼저 변화시켰더라면 그것을 보고 내 가
족이 변화되었을 것을, 또한 그것에 용기를 얻어 나라를 더 좋
은 곳으로 바꿀 수 있었을 것을. 
그리고 누가 아는가, 세상까지 변화되었을지.  
 

 -웨스터민스트 대성당 지하 성공회 대주교의 묘비명- 



6 



7 



Contents(목차) 

• The New Digital Age  
• Emerging Technologies 
• Big Data 
• SNS 
• Blog 
• Blog(Personal Branding) 
• Blog (marketing) 
• Blog case study(my blog story) 
• Epilogue 

8 



The New Digital Age 

• Eric Schmidt (Google) 

• The New Digital Age(13mim) 
   (http://youtu.be/YL3Yily42j8) 
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http://youtu.be/YL3Yily42j8


Emerging technologies 

• Jerome C. Glenn 
(Global Futures Studies Association) 

• Millennium Project 
  (http://www.millennium-project.org) 

• Global Future Intelligence System 
   (http://www.themp.org) 
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http://www.millennium-project.org/
http://www.themp.org/


Emerging technologies 

• New creative economic activities 
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Emerging technologies 
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Big Data? 

 데이터의 생성 양ㆍ주기ㆍ형식 등이 방대한 데이터 [Naver ] 
 

 Big data usually includes data sets with sizes beyond the ability 
of commonly used software tools to capture, curate, manage, 
and process the data within a tolerable elapsed time.[wikipedia] 
 

 빅데이터를 통해 인류가 유사 이래 처음으로 인간 행동을 미리  
예측할 수 있는 세상이 열리고 있다고 주장 

    [Thomas Malone 미 MIT 집합지능연구소장] 
 

 3V +1V : 초대용량의 데이터 양(volume), 다양한 형태(variety),  
빠른 생성 속도(velocity) + 가치(value) 
 

 진정한 현실, 은폐된 진실을 통찰(Insight) 
   어떻게 그런 일이 생겼는지, 앞으로 어떤 일이 생길지 예측

(foresight) 
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Big Data(ex) 

14 http://www.predpol.com/ 

http://www.predpol.com/


Big Data(ex) 
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Big Data(ex) 
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Big Data(ex) 

• Google trends (http://www.google.com/trends) 

• Psy 
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http://www.google.com/trends/explore
script type="text/javascript" src="/www.google.com/trends/embed.js?hl=ko&q=psy&date=1/2012+12m&cmpt=q&content=1&cid=GEO_MAP_0_0&export=5&w=500&h=530"></script


Big Data(ex) 
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Big Data(ex) 
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Big Data(ex) 
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데이터 과학자 (슈퍼크런처) 

Big Data(ex) 



SNS? 
• A social networking service is a platform to build 

social networks or social relations among people who, 
for example, share interests, activities, backgrounds, or 
real-life connections. A social network service consists of 
a representation of each user (often a profile), his/her 
social links, and a variety of additional services. Most 
social network services are web-based and provide means 
for users to interact over the Internet, such as e-mail and 
instant messaging.  
 

• The main types of social networking services are those that contain 
category places (such as former school year or classmates), means to 

connect with friends, and a recommendation system linked to trust. 
Popular methods now combine many of these, with American-based 
services such as Facebook, Google+, tumblr and Twitter widely used 
worldwide;  [wikipedia] 22 

http://en.wikipedia.org/wiki/Facebook
http://en.wikipedia.org/wiki/Google+
http://en.wikipedia.org/wiki/Tumblr
http://en.wikipedia.org/wiki/Twitter


SNS(ex) 
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Will social media  
   break your company? 
 Dave Carroll(2009), 
   “United breaks my Guitars” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&
v=5YGc4zOqozo 

http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?feature=player_detailpage&v=5YGc4zOqozo


SNS(ex) 
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 MIT media lab 
 

 a people-centric  
  view of your email 
  life using only your 
  metadata 
 
 
 
 Email, one of the original forms of social media, is 

even older than the web and contains a detailed 
description of our personal and professional history. 

 It’s about self-reflection, art, privacy and strategy. 
 



SNS Why? 
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SNS Now? 

26 
[참고: 방송통신위원회․한국인터넷진흥원(2012), 인터넷이용 실태조사] 

전체 응답자의 23.5%가 SNS를 이용한다고 응답했으며,  
특히 20대의 SNS 이용률이 61%로 다른 연령대에 비해 압도적으로 높음 



SNS Now? 
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SNS Now? 
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SNS 사용자의 하루 평균 SNS 이용량은 73.2분이며, 
오후 9～10시 사이에 하루 평균 가장 많은 6.6분을 
이용하는 것으로 나타남 



SNS Now? 
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2013년 국내기업 소셜미디어 운영현황 및 전망 
(KPR소셜커뮤니케이션연구소, 2013.2 .  115 기업 및 기관) 



SNS Change? 
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소셜미디어의 변화 

참여와 
공유 

개방 소통 



SNS trend? 

• Social Metrics  
 (http://www.socialmetrics.co.kr/campaign.html) 
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http://www.socialmetrics.co.kr/campaign.html
http://www.socialmetrics.co.kr/campaign.html


SNS trend? 
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SNS trend? 
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SNS trend? 
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빈 라덴 사망으로 트윗 작성도 70%나 증가했다. 평소 트위터는 1초에 
3천개 트윗이 올라오지만, 미국 정부의 공식 발표를 전후로 한 3시간 
동안 1초에 최대 5170개 트윗이 작성됐다 



SNS Trend? 
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http://www.pulsek.com/pulse_k/html/stream.html?pi=4669
http://www.socialdigm.com/
http://tweetrend.com/


Future SNS? 
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[출처 : Social Software Building Blocks Gene Smith 2007] 



Future 
 SNS? 
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Web 2.0 ? 

38 

위키피디아 방식 

집단지성 

개방 공유 

참여 

롱테일 경제 

크라우드 소싱 

오픈api 

집단각성 

집단협업 

프로슈머 

블로그 

rss 
매쉬업 

플랫폼 

태그 

다품종소량생산 
자기정체성확립 

개인맞춤형 

블로그 메타서비스 
1인미디어 

위젯 

트랙백 

sns 

검색 

ucc 

롱테일 

해체와융합 

1인기업 

앱스토어 

<개인들의 힘의 성장> 
 

1인 미디어 
프로슈머 

UCC 
1인 기업 

Blog 
소비자 주권시대 
Me Generation 



Blog ? 

• Blog = Web + log (웹상에 기록하는 일지) 

         = The unedited voice of a person 

 1) easy 

 2) no money 

 3) personal branding 

 4) communication  

39 



Blog ? 
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• 국내 인터넷 포털사이트에 등록된 블로그는 3,600만개 

   : 네이버 2,850만개, 다음 800만개 

• 20세 이상 1천명에게 설문해보니 41%가 매일 블로그 이용 

• 1주일에 3일 이상 블로그 방문하는 비율은 85.8% 

• 주로 이용하는 블로그 분야 

   : 여행 61.6%, 요리 39.7%, 미용,패션 24.6%, 엔터테인먼트 24.3% 

• 국내 파워블로그는 1,400여개로 전체 블로그의 0.0003% 
 

 <출처: 한국소비자원의 블로그 현황분석, 2013.5> 



Blog Posting 
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Naver Blog 
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 주제가 명확한 블로그를 만들자! 

 

 

 

 

 

What you say 
 블로그를 통해서 알리고 싶은 것(강점) 

 블로그에 꾸준히 담아낼 나만의 이야기, 정보 

 한줄로 표현할 수 있는 블로그의 컨셉(카테고리) 

㈜소셜마스터 

Blog Start 



Blog Start (운영 목표) 
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Blog Start (주제 – 핵심 콘텐츠) 

• 블로그에 꾸준히 담아낼 이야기 

• 1년 이상 콘텐츠 생산이 가능한가? 
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Blog Start (콘텐츠 소재 찾기) 
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Blog Start (콘텐츠 소재 찾기) 

47 
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 주제가 명확한 블로그를 만들자! 

 Wanna be 
 블로그를 통해서 얻고 싶은 것 

 1년 후 구체적인 목표 

① 일방문자 1000명 ② 이웃 500명 

③ 파워블로그 ④ 검색 상위 노출 

⑤ (이웃)고객과의 소통 

㈜소셜마스터 

Blog Start 
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 주제가 명확한 블로그를 만들자! 

 Show 
 블로그의 차별화 전략 

 남과 다른 나만의 스타일 

 사례 – 수준 높은 사진 

 사례 – 구체적인 리뷰 

 사례 – 귀여운 사진 표현 

㈜소셜마스터 

Blog Start 



Blog Start (차별화 전략) 

• 내 블로그를 한 줄로 표현 한다면? 

50 

• 수많은 블로그 중 ‘남과 다른 것’은 무엇? 
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Blog Start(sample) 

http://blog.naver.com/hdycc/ http://blog.naver.com/sk74go/ 

http://blog.naver.com/kcm8352/ http://blog.naver.com/tt6704 

http://blog.naver.com/hdycc
http://blog.naver.com/kcm8352/
http://blog.naver.com/sk74go/
http://blog.naver.com/tt6704
http://blog.naver.com/hdycc/
http://blog.naver.com/sk74go/
http://blog.naver.com/kcm8352/
http://blog.naver.com/tt6704
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 주제가 명확한 블로그를 만들자!  

 Copy 
 벤치마킹 블로그를 꼼꼼히 분석 

 활발하게 운영중인 블로그를 따라하자 

 선정기준 : 포스팅 주기, 댓글수, 스크랩수  

 참고 항목 : 블로그 구성(디자인, 레이아웃 등) 
   포스트 스타일/ 브랜드 홍보 전략/ 이벤트  
   하단 배너/ 사이드메뉴 활용 등 

㈜소셜마스터 

Blog Start 



53 ㈜소셜마스터 

Blog Open 계획표/ Bench Marking 



Blog Open 계획표(sample) 
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Blog Start (카테고리 작성) 
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 네이버 파워블로그 

 다음 베스트 뷰 블로거 
 뷰베스트 블로거 

 티스토리 우수 블로그 

 포털 사이트 검색 

㈜소셜마스터 

Bench Marking Blog  

http://section.blog.naver.com/sub/PowerBlogList.nhn
http://v.daum.net/news/award/monthly
http://tistory.com/thankyou/2009/suppoters/


Personal Branding 

• 1인 창조기업 

57 

▷ 나 주식회사, 나를 고용한다 

▷ 지식과 경험으로 나를 브랜드화 

▷ 브랜드의 가치를 이윤으로 환산 

▷ 기업가치와 시스템, 솔루션 구축 

▷ 인적자원, 회계, 마케팅, 세일즈, 네트워크 

▷ 머리 개발팀장 손은 공장장 발은 영업부장 

▷ 소호, 프리랜서, 프리에이전트와 차별 

'1인 창조 기업'은 주요 생산품목이 '지식'이며 프리랜서,  

개인사업자, 주식 및 유한회사 형태 법인으로서 대표자를  

포함한 종사자가 1명인 기업 (기업형/전문가형) 
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<1인 창조기업_성공수칙> 
1. 유행에 놀아나면 안된다 

   1인기업은 유행이 아닌 치열한 곳, 가볍지 않다 

2. 경험에서 자신의 장점을 찾아라 

   과거 노하우 중 남에게 팔 수 있는 상품가치 발견 

3.최대한 작은 규모로 시작하라 

   허세를 버리고 비용부담을 줄이고 조금씩 키워가 

4.조직에서 보다 딱 두배더 일해라 

   1년 365일을 일하고 그것을 10년은 지속해야 된다 

   돈이 아닌 자신이 좋아하는 일을 선택해라 

5.자기규율이 무척 엄격해야 한다 

   음주, 흠연, 대인관계, 오락, 감정조절 통제해야 됨 

Personal Branding 

http://www.gong.co.kr/ 

http://www.gong.co.kr/
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<소셜미디어 1인 창조 기업> 

▷ 소셜미디어를 활용한 1인기업가 

▷ 인기카페 운영자 

▷ 파워블로거/프로블로거 

▷ 소셜미디어 전문가/강사 

▷ 얼리어답터, 체험단, 기자단 

Personal Branding 
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사례_와이프로거 문성실 

▷ 평범한 주부, 쌍둥이 엄마 

▷ 처음엔 가족 사진첩으로 블로그 이용 

▷ 취미삼아 요리를 올리기 시작 

▷ 하루 방문자 50,000명 이상 

▷ 한국대표 와이프로거, 살림의 여왕 

▷ 책 발간, 강의, 광고수입 

▷ 블로그는 또 다른삶의 일부 

▷ 방문자들이 지켜봐주기 때문 

▷ 블로그로 인해 자신과 주변이 변화 

▷ 하루 최소 서너시간의 블로깅 투자 

▷ 즐거워야한다, 열정을 가져라 

http://www.moonsungsil.com/ 

http://www.moonsungsil.com/


61 

사례_블로거 김태우 

▷ 개인적 공부정리를 위해 블로그시작 

▷ 블로그 스피어에 빠져듬 

▷ 아이비리그 석사, 대기업 퇴사 

▷ 국내 첫 풀타임 블로거 

▷ 테크노김치를 포함 5개 블로그 운영 

▷ 영어블로그 운영 3개월, CNN 인터뷰 

▷ 전업블로거(x), 풀타임블로거(o) 

▷ 돈이 아닌 탐구형 블로거(공부,인맥) 

▷ 경제적 부수입 창출(강의, 출간) 

▷ 모든 활동이 블로깅을 중심으로 됨 

▷ 동기부여가 어렵고 정서적 허전함 http://twlog.net/ 

http://twlog.net/
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사례_블로그 전도사, 머니야머니야 

http://blog.naver.com/snsmento 

http://moneyamoneya.tistory.com/ 

http://www.blogmento.net/
http://moneyamoneya.tistory.com/
http://blog.naver.com/snsmento
http://moneyamoneya.tistory.com/
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사례_아이디어닥터 이장우 

http://blog.naver.com/brandom 

http://blog.naver.com/brandom


Blog Marketing 

64 



Blog Marketing 
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Blog Marketing 
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Blog Marketing 
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68 

 

 

 

 활발하게 활동하는 블로거를 찾아라. 

  기다리지 말고 먼저 찾아가자 

 타겟층, 잠재고객 

 착한 블로거를 찾아라! 

 진정성이 담긴 댓글, 안부 인사, 이웃신청 

Blog Marketing 



Blog Marketing 
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Blog Marketing 
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Blog Marketing 
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1. 반드시 많은 블로그를 둘러보고 시작하라! 

2. 주제가 명확한 블로그를 만들어라! 

3. 공감할 수 있는 유용한 콘텐츠를 생산하라! 

4. 적절한 키워드와 검색최적화 글을 꾸준히 생산하라! 

5. 신뢰와 전문성을 보여주는 블로그가 되라! 

6. 블로거와 활발하게 소통하라! 

7. 블로거를 활용하여 홍보하라! 

8. 시간이 없으면 불가능하다! 시간을 만들어라! 



Blog 검색 상위노출 
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글+사진 

사진 많이(?) 

동영상 

제목, 내용에 
키워드 넣기 

태그, 파일명 

 검색 최적화(SEO)! 

 

http://cafeblog.search.naver.com/search.naver?where=post&query=%EA%B0%95%EB%82%A8%EC%97%AD+%EB%A7%9B%EC%A7%91&ie=utf8&sm=tab_she&qdt=0


Blog 검색 상위노출 
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 검색 최적화(SEO)! 

 

Blog & post 
 포스트 점수 

 블로그 점수 

☞ 검색엔진이 좋아하는 구성의 포스트를  
    꾸준히 생산하는 블로그 



74 ㈜소셜마스터 

제목 키워드 

테마 트렌드 

검색어 활용  

홍보용 
키워드 

트렌드 차트 

 키워드 전략 

Blog 검색 상위노출 

http://searchad.naver.com/ 

http://www.naver.com/
http://www.daum.net/
http://searchad.naver.com/


75 ㈜소셜마스터 

매력적 내용 

소재 찾기 

멀티미디어 

끌리는 제목 

포털 활용 

정보수집채널 

호기심 유발 사은품 팩마스크 한번했다가 2분 만에 던져 버렸어요 

고정관념 화장대는 여자들만의 비밀 공간? 천만의 말씀 

공감 촉촉한 피부를 가지고 싶은 당신을 위한 ‘먹는 화장품’ 소개 

정보 노하우 화장품을 손으로 떠서 사용하면 어떤 문제가 발생할까? 

비교 요즘 남자들! 화장 전 VS 화장 후 비교 체험 극과 극 

이유나 방법 수년간 애인 없는 여자들의 분명한 이유 

돈과 수치 파티 메이크업! 10,000원으로 해결하자 

경험제공 무료 화장품 샘플을 알뜰하게 사용하는 노하우 대 공개 

이슈 활용 나도 드라마 000의 신세경처럼 동안 얼굴이 될 수 있을까? 

상품이나 서비스 정보 일상 이야기 이슈 활용하기 

업종별 전문 정보 시리즈형 카툰과 동영상 

Blog 검색 상위노출 

 콘텐츠 전략 

http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://v.daum.net/
http://nabi7612.blog.me/70125676624
http://nabi7612.blog.me/70125676624
http://nabi7612.blog.me/70125676624
http://nabi7612.blog.me/70125676624
http://nabi7612.blog.me/70125676624
http://jbm993.blog.me/20105757462
http://jbm993.blog.me/20105757462
http://jbm993.blog.me/20105757462
http://blog.naver.com/iloveyou911/10104757572
http://blog.naver.com/iloveyou911/10104757572
http://blog.naver.com/iloveyou911/10104757572
http://stcstory.com/50096488390
http://stcstory.com/50096488390
http://stcstory.com/50096488390
http://stcstory.com/50096488390
http://stcstory.com/50096488390
http://blog.naver.com/ekgp015/130124486847
http://ddalso.kr/110117484975
http://blog.naver.com/mrs211/140139591244


Blog PR 
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블로그 검색 

블로그 

카페 

메타 

블로그 

다음  

지식 
오픈 

캐스트 

트위터 

페이스북 

 블로그로 올 수 있는 길을 만들자. 

 

http://cafe.naver.com/ArticleList.nhn?search.clubid=10902312&search.menuid=178&search.boardtype=L
http://www.blogkorea.net/
http://search.daum.net/search?w=knowledge&q=%ED%97%A4%EC%96%B4%EC%8A%A4%ED%83%80%EC%9D%BC&enc=utf8&nil_search=btn
http://dory.kr/801
http://www.naver.com/


Blog PR 
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 블로그 활성화 이벤트로 홍보효과를 높이자. 

  답변 참여 이벤트  

 무료 체험, 무료 서비스 이벤트 

 할인 쿠폰 이벤트 

 우수 이웃 블로거 선정 이벤트 

 공동구매 이벤트 

 카페 이벤트 

☞ 댓글 생성, 스크랩 발생, 재방문, 긍정적인      
    리뷰 콘텐츠 생산 



Blog 사진 잘 찍는 비법 

1. 뺄셈의 법칙 : 더 이상 빼낼 수 없을 때까지 

78 

출처: 남상욱 착한사진연구소 
http://cafe.naver.com/ilikephoto2/ 

http://cafe.naver.com/ilikephoto2/


Blog 사진 잘 찍는 비법 

2. 황금구도 : 3분할 기법을 활용하라 

79 



Blog 사진 잘 찍는 비법 

3. 빛과 초점 : 반셔트를 활용하라 

80 



Blog 사진 다루는 툴 
포토스케이프(PhotoScape) 활용 

81 



Blog 동영상 다루는 비법 

알씨 프로그램 활용 
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Blog 동영상 다루는 비법 
Daum Pot Encoder / WindowsMovieMaker활용 

83 



Blog 글쓰기 비법 

84 

 

다독(多讀), 다작(多作), 다상량(多商量)  

송나라의 문인 구양수(歐陽脩)가  
글을 잘 쓰기 위한 방법으로 제시한 3多  

 



꿈을 선물하는 얼리버드 블로그(1/3) 
http://blog.naver.com/hicskim 

http://blog.naver.com/hicskim
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꿈을 선물하는 얼리버드 블로그(2/3) 

<방문자트렌드> 

  <방문자 분포> 



꿈을 선물하는 얼리버드 블로그(3/3) 
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  <검색유입분석> 



• 변화 

  - SNS 활동에 관심 

  - 일단 사진부터 찍자! 

  - 매일매일 글쓰기 자료 없나 고민? 

  - 목표가 있는 책읽기는 계속된다. 

  - 나만의 관찰 능력(시각)이 생겼어요. 

  - 글쓰기가 쉬워지기 시작했어요. 

  - 나만의 차별화된 콘텐츠를 고민해요. 

 
88 

블로그를 시작하고… 



• 성과 
  - 목표와 계획이 구체화 되었어요(제대로 책 쓰자) 
  - 새로운 친구들이 생겼어요 (SNS 이웃들) 
  - 남의 블로그를 통해 배워요(벤치마킹) 
  - 생활에 활력이 넘쳐요(매일매일 할 일이 생겼어요) 
  - 세심한 관찰 및 글쓰기가 늘었어요(감성지수 up) 
 

• 부작용 
  - 일과 블로그의 균형에 고민입니다. 
  - 시간을 효율적으로, 잠은 더 줄여야 해요. 
  - 여유롭게 사색하는 시간이 줄었어요… 
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블로그를 시작하고… 



• 앞으로 
<무엇을> 
  -“블로그를 통한 책 만들기”계획적으로 준비하자!  
  - 퍼스널브랜드를 완성하는 그날까지… 
 
<어떻게> 
  - 정서지능과 감성지수를 높이는 독서와 사색 훈련! 
  - 창의성 : 세심한 관찰 그리고 나만의 시각과 색깔로 기록! 
  - 소통 : 타인의 생각을 읽고 이웃과 소통에 더욱 노력! 
  - 나눔,배려 : Everything give and nothing take! 
 
 <어디로, 왜> 
  - 모두가 행복한 세상으로 : 서로 어울려 살아가야 즐거운 인생! 
  - 난 혼자가 아냐 : 멀리 오래 가려면 같이 가야 해! 

90 

블로그를 시작하고… 
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홍보와 소통 교육/컨설팅 평판/위기관리 

 자사 콘텐츠 생산 

 콘텐츠 기반의 소통 

 고객 의견 수렴과 반영 

 브랜드 인지도 상승 

 부서별 SNS 교육 

 전사적 활동 

 SNS 담당자 양성 

 정보(자료) 공유 

 자사 키워드 분석 

 포털, SNS 모니터링 

 브랜드 호감도 조사 

 평판과 위기관리 

‘소셜미디어를 모니터링하고, 
마케팅하고, 위기관리 하는 담당자’ 

소셜 마스터가 되자! 
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 소셜미디어 담당자, 1인 기업가, 창업 

 마케터, 컨설턴트, 강사 

 소셜 기획자, 디자이너, 프로그래머 

 가이드라인, 정책연구가, 모니터 

 분석가, 소셜큐레이션, 위기관리전문가 

‘소셜마스터가 세상을 움직인다’ 

소셜 마스터가 되자! 



소셜 마스터가 되자! 
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▷ 공부하세요! (책, 영상, 대화, 강의) 

▷ 활용하세요! (정부지원, 인맥, 외부환경) 

▷ 시간이 걸린다, 시스템 만들기! 

▷ 나를 알려라 (커뮤니티, 소셜 참여) 

▷ 리더가 되어야 한다 (모임운영) 

▷ 툴은 툴일 뿐이다 (결국 사람) 

▷ 성공은 나 혼자가 아니라 남과 함께 

급변하는 소셜의 시대, 
인생에 찾아온 위협와 기회! 

당신의 선택은? 
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당신이 정열을 쏟아 이루고자 하는 목표는 무엇입니까? 
 

그것을 위해 당신은 지금 무엇을 하고 있나요? 



마치면서….. 

 배우지 못한 것이 한이 돼요! 

 착해 빠져서 손해만 보고 산 게 한이 돼요! 

 가난이 한이 돼요! 
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배운 것을 제대로 써먹지 못해 한이 돼요! 

더 선하게 살지 못해 한이 돼요! 

내가 가진 것을 잘 쓰지 못해 한이 돼요! 



“흔들리지 않고 피는 꽃이 어디 잊으랴 

 이 세상 그 어떤 아름다운 꽃들도 다 흔들리면서 피었나니 

 흔들리면서 줄기를 곧게 세웠나니 

흔들리지 않고 가는 사랑이 어디 있으랴  

젖지 않고 피는 꽃이 어디 있으랴 

이 세상 그 어떤 빛나는 꽃들도 

다 젖으며 젖으며 피었나니 

바람과 비에 젖으며 꽃잎 따뜻하게 피웠나니 

젖지 않고 가는 삶이 어디 있으랴” 

- 흔들리며 피는 꽃 (도종환) - 
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Stay hungry Stay foolish ! 



참고 
서적 
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세도나(미국) 

Q & A 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 SHAPE 동문여러분  
사랑합니다. 


